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Vom Gehen zum Schweben :viencv

O ... atmungsaktiv, AKTIVIEREND
& ... ergonomisch, entlastend

[ ... recycelbar
..GESUNDES Gehen, tflexibles Ful3bett

lch nehme mir die Freitheit! Q\___————//



=[N N

Vom Gehen zum Schweben ...

atmungsaktiv, luftdurchlassig

flexible Innensohle = FuRbett:
passt sich der Fulssohle an

S entlastet
Gelenke,
Knie, Huften

sicherer Stand, & Wirbelsaule

rutschfeste Sohle auf trockenen Boden dampfend

waschbar




Von der Idee zum Produkt 7.

Mag. Julia Daniela Stohr - Erfinderin | Unternehmerin

>22 Jahre Berufserfahrung
Betriebswirtin — Universitat Linz 1995
Fach- + Verhaltenstrainerin — Universitat Salzburg 1999

Wer steht hinter aergo®?

Verschiedene Zusatzqualifikationen W

. Designé&Produktentwicklung
Kooperationspartner Kreatvdirektion
° Mag. Ulla Sehnal-Hinterwirth: Design o é‘;;m
° Dipl.-Ing. Andreas Baatz: technischer Berater , .

. . L kloimstein

° Dr. Herbert Schaffer: Orthopade — medizinische Beratung
> Horst Kloimstein: orthopadischer Schuhmachermeister ICKT-

Transfercenter flr Kunststofftechnik GmbH

Dipl.-Ing. Rotraud Freytag: TCKT (Transfercenter Kunststofftechnik)

Prof.(FH) Dipl.-Ing. Dr. Andreas Schrempf: FH Medizintechnik --

®
Dipl.-Ing. Franz Stollberger: Kobleder knittec# - Strickproduzent kobleder

Dipl.-Ing.(FH) Christian Wagner: Wagner Kunststofftechnik - Produktion WAGNER,




“ WIE FUNKTIONIERT CROWDFUNDING?

Aus Deutsche Startups vom 19.10.2016: ,,Crowdfunding — Die ultimative Infografik” vom Burobedarfshersteller Viking

e

Uber Internet-Plattformen kann eine ldee einer Die Crowd beteiligt Investoren bekommen

welten Anzahl von gleichgesinnten Menschen sich mit kKleinen am Ende eine materielle
(Crowd ) vorgestellt werden und 50 bel diesen um Boetragen an gr{:-ﬂ:}:‘l aoder finanzielle
Unterstitzung {(Funding) geworben werden ldeemn Gegenleistung

Crowdfunding ist langst eine etablierte Finanzierungsform in Deutschland und
Ist eine Alternative zu herkdmmlichen Finanzierungen.

Klassisches Crowdfunding Spenden Crowdfunding § Crowdlending
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Crowdfunding als Teil der
Unternehmensstrategie

Strategie zur Positionierung des Produkts
—> \Werbekampagne, Markenbildung

—> Abtesten eines neuen Produkts, Proof of Concept

Finanzierungsstrategie, um ein Produkt oder Projekt zu finanzieren
(Eigenkapital wirksam)

—> zU berucksichtigen sind die Aufwendungen und Kosten fur die
Crowdfunding Kampagne




Wichtig fur Crowdfunding aer

Eine Community / Netzwerk mitbringen (= komplizierte Aufgabe In
unserer digitalen Welt...)

Ein guter Videoclip, Storytelling zur Geschichte des Produkts, USP wer
steckt hinter dem Produkt, etc.

Auswahl der geeigneten Plattform

Die richtigen ,,Rewards” = Gegenleistungen und Dankeschons (Kosten
berlcksichtigen)

Setzen eines realistischen Finanzierungsziels (, weniger ist mehr”)

Die Crowdfunding Kampagne ist eine Werbekampagne und
Marketingmaschinerie fur die Zielgruppe -> finden von Multiplikatoren
(Social Media, Blogs, PR, Foren, Gruppen, Events, ...)
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(Reward basierend)

International

KICKSTARTER
INDIEGOGO.

Deutschland / deutschsprachig Schweiz/Deutschland / Osterreich

vision

NZ

Startnext
@

Weitere Plattformen unter: http://www.crowdfunding.de/plattformen/#klassisch 8



Einige statistische Daten von 2015
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Crowdfunding Marktvolumen Deutschland 2015

Daten verschiedener Markterhebungen im Vergleich

ENAERGY

crowdfunding.de

Alternative Finance
Industry Report
Cambridge Centre for

Crowdfinanzierung
Monitor 2015

Fur Grunder

Crowdinvesting
Marktreport 2015

crowdfunding.de

FinTech- Markt in
Deutschland

Bundesministerium der

Alternative Finance Finanzen
Spenden Crowdfunding 10,4 Mio. €
36,0 Mio. €
Klassisches Crowdfunding 21,1 Mio. € 9.8 Mio €
Crowdinvesting 31,7 Mio. € 37,3 Mio. € 48,9 Mio. € 47,0 Mio. €
Crowdlending Verbraucher 136,0 Mio. €
189,0 Mio. €
Crowdlending Business 48,7 Mio. € 66,8 Mio. €
Weitere Modelle 0,5 Mio. €

248.4 Mio. €

Crowdfunding Gesamt

Links zu allen Reports unter www.crowdfunding.de/marktdaten

272,0 Mio. €
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Crowdfunding Kampagne

INDIEGOGO

aergo - Freiheit beim Stehen, Gehen & Arbeiten

@ Gmunden, Osterreich 3@ Technologie

Story Updates 29 Kommentare 5 Finanzielle unterstitzer 49 Galerie 18

Die Schuhrevolution: Innovativer
Gesundheitsschuh mit schwebendem Ful3bett -
Minitrampolin in FuBform

€5.988 cur

erhalten in etwa 1 monat

30% erreicht  Keine verbleibende Zeit

€20.000 EUR ziel
Flexibler Zielbetrag 0

KAMPAGNE BEENDET

Diese Kampagne ist am Juli 22, 2015
abgelaufen

WAHLE EINEN PERK

€5 EUR

Dankeschon Bild

AerGo
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Q HE AerGo  Startseite

Seite Nachrichten Benachrichtigungen Statistiken Beitragsoptionen Eir

Chronik

Reaktionsquote: 100 %, Reaktionszeit: 1
Stunde

373 .Gefalit mir'-Angaben

Info Fotos Bewertungen Mehr *
Status || FotoVideo [C] Angebot, Veranstaltung + N
v
L)
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Proof Of Concept -
Erfahrungen Crowdfunding

FORTSCHRITT DER FINANZIERUNG

€5.988 29,94%

Aufgebracht Finanziert
Kampagnenaktivitat
Startdatum: June 8, 2015
Enddatum: July 31, 2015
InDemand hat am July 23, 2015 begonnen
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TRAFFIC
49 3,862 84
Unterstatzungen Besuche 0 Empfehlungen 0

Aufgebrachter Betrag W Tag

® Aufgebrachter Betrag (left axis) @ Total Aufgebrachter Betrag (right axis)
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Was waren unsere Learnings? """

Wichtig ist die Plattform, die ausgewahlt wird.
(Sprache, Zielgruppen, Zahlungsmaoglichkeiten, Kosten, etc.)

Ein Kampagnendrehbuch crstellen: \Welche Aktionen wie Newsletter,
Social Media, Events, PR, Blogs, Verlinkungen, etc. sind notwendig?
Aufmerksamkeits- bzw. Reichweitensteigerung.

Wie sieht meine Community / mein Netzwerk aus? (Familie, Freunde,

Bekannte, Geschaftspartner, neue maogliche Fans, etc.) —\Wo werden erste
Erfolge erzielt (20-25% vom engeren Umfeld)?

Welche ,,Rewards” bzw. Gegenleistungen sprechen die Zielgruppen an?

RegelmaébBige Infos an die Crowd & Unterstutzer uber den Fortschritt der
Kampagne mit Abstimmung der Infokanale.
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Unsere Zielgruppendefinition .50

EmoUonaIer Investor Technologischer Investor

2

Regionaler Investor

I /A\

AUSTRIA
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Freiheit beim Stehen, Gehen, Arbeiten. cvacacv

| i : : Wo Sie uns finden:
LEICHT_ \» ‘ WWWw.aergo.at
T 3y Poo\% il & oder in den sozialen
FUSSIG % | ‘1 % ¥ B [\ cdien
dUl'Ch : \ \ : ”f'. . auf Fr—:xlcc:ebook .
den Tag LY
et mlt dem K p e R - Imagevideo

https://www.youtube.co

dé I'g O®, X " m/watch?v=Wt-tjwIDrpA

Vom Gehen zum Schweben
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